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Levi’s Kelet-Berlinben, McDonald’s Moszkvaban,
Coca-Cola Varséban

Amerikanizacié és nyugatiasodas a (poszt)szocialista
allamokban a német nyelvii fogyasztaskutatasban*

Az amerikanizacio fogalma, kutatasi teriiletei

Az amerikanizdcié mint tarsadalomtudomanyi kategoéria sokat
veszitett hitelébol és népszertiségébsl Németorszagban a kilenc-
venes évek o6ta. Mégis, ha megfelel6 fogalmat kerestink arra a
jelenségre, amelynek soran eszmék, termékek és praktikak az
Egyesiilt Allamokbdl a vilag mas részeire aramlanak, ott esetleg
atalakulnak, kiegésziilnek helyi sajatossagokkal, vagy éppen kri-
tikatlanul atveszik 6ket — erre maig nem sikertilt jobb meghataro-
zast talalni az amerikanizacional.

De hol is kezd6doétt az a bizonyos amerikanizacié? Szorva-
nyosan bizonyara korabban is el6fordult, de er6soédni az elsé
vilaghabort utan kezdett, amikor Eurépa tébb mint harom év-
szazados hatalmi helyzete meginogni latszott. Az 6reg konti-
egyértelmiivé, amikor is két (részben) Eurépan kivili hatalom,
az Egyesilt Allamok és a Szovjetunio vette at a vilag vezetését.
Eurépa két részre szakadt: nyugati fele énkéntes alapon nyugvoé

* Luise Maria ArtHANNs: McLenin. Die Konsumrevolution in Russland.
Transcript (Global studies), Bielefeld, 2009; Rebecca MEenzeL (szerk.): Jeans in
der DDR. Vom tieferen Sinn einer Freizeithose. 1. Aufl. Links, Berlin, 2004; Anna
PeLKA: Jugendmode und Politikk in der DDR und in Polen. Eine vergleichende
Analyse 1968-1989. Fibre (Edition Ost-mittel-Europa), 1. Osnabriick, 2008. -
Luise Maria Althanns és Anna Pleka munkaja elérhet6 az interneten is: http://
www.transcript-verlag.de/ts1254/ts1254_1.pdf, illetve http://www.fibre-verlag.
de/edition-ost-mittel-europa-02.htm)
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partneri viszonyt apolt az USA-val, keleti felére pedig a kényszerd
szovjet gazdasagi-politikai-katonai befolyasoltsag volt jellemz6.!

Az Amerikanisierung fogalmat a német politika- és tarsada-
lomtoérténet-iras els6sorban Nyugat-Eurépa és azon beltil a Német
Szovetségi Koztarsasag kapcsan hasznalja. Féleg az 1980-as évek
végétsl, a hideghaboru lezarultaval er6s6dott fel az a kutatasi
irdnyzat, amely el6szor az 6tvenes évek amerikai befolyasat vette
goreso ala.

Nyugat-Németorszagban az amerikai példakép felé fordu-
las lehet6séget adott a beszennyezett multtal valé szakitasra.
Ezért ott szivesen fogadtak a gazdasagi impulzusokat, eszméket
(taylorizmus, fordizmus) és a kiilénb6z6 szérakozasi formakat
filmben, tancban, zenében, sportban. Amennyire azonban az
eurépaiak szemében csoddlatra mélté volt az Egyesiilt Allamok
technikai, gazdagsagi és katonai f6lénye, épp annyira volt megve-
tendé az allitélagos kulturalis szegénység, a materializmus, a fel-
szinesség, a tomegigényekhez igazodas. A példakép egyben fenye-
getettséget is jelentett: Eurépa esetleges ,amerikanizalédasat”.?

A hatvanas évek megvaltozott politikai és gazdasagi keret-
feltételei, valamint az USA és Nyugat-Eurépa kozti ideoldgiai és
kulturalis eltavolodas az ,eurdépai 6nbizalom visszatértéhez” ve-
zetett.® Természetesen Amerika maig fontos viszonyitéasi pont, de
a hetvenes évekt6l bizonyos normalizal6das tapasztalhaté a ko-
rabban er6s érzelmi téltetd, ambivalens kapcsolatban.

Talan éppen ez a kijézanodas tette lehetévé a téma tudoma-
nyos kutatasanak népszertiségét a nyolcvanas évek vége ota. Az
amerikanizaciokutatas érdekl6dési kore és kutatasi moddszerei
talmutattak a hagyomanyos diploméaciatérténeten, annak bizton-
sagpolitikai és hadtorténeti fokuszan, és inkabb a kulturtorténet

! Reiner Marcowitz: Im Spannungsverhéltnis von Amerikanisierung,
Europaisierung und Westernisierung. Die Zasur der 1960er und 1970er Jahre
fur die transatlantische Europadebatte. In: Chantal Merzcer-Hartmut KAELBLE
(szerk.): Deutschland - Frankreich - Nordamerika: Transfers, Imaginationen,
Beziehungen. Franz Steiner, Stuttgart, 2006. 100. (http://www.europa.clio-online.
de/2007/Article=194)

2Uo. 102-103.

8 Hartmut KaeLsLe: Europder iiber Europa. Die Entstehung des europdischen

Selbstverstdndnisses im 19. und 20. Jahrhundert. Campus-Verlag, Frankfurt/
Main, 2001. (http://www.gbv.de/dms/sub-hamburg/327651164.pdf.)
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felé fordultak. Ezen belul két kutatasi iranyt lehet egyértelmtien
elhatarolni. Az els6 ,Amerikat” (azaz az Egyesiilt Allamokat) mint
a modernitas példaképét vizsgalja diskurzusok, képek és értel-
mezési kategoriak segitségével, amelyek az eurdpai tarsadalmak
6nmagukhoz val6 viszonyanak leirasahoz jarulnak hozza. A ma-
sodik kutatasi tertilet nem imaginarius, hanem tényleges érintke-
zési pontokat keres: példaul amerikai termékekkel, praktikakkal
val6 talalkozasokat. Az ugynevezett transzferkutatashoz hason-
léan ez a fajta kutatas is a befogado tarsadalom aktiv szerepét,
autonémiajat hangsulyozza.*

Mig az amerikanizaciokutatas els6 fazisanak kézéppontjaban
a demokraciatranszfer és az eurépai ,magaskultirara” gyakorolt
hatasok alltak, a kilencvenes évek végétdl a figyelem egyre in-
kabb a popularis kulttra felé fordult. T6bb szerz6 is foglalkozott
az ,alulrél” jévé amerikanizalédassal, példaul a zene teruletén.
Az amerikai popkulturara mint a nyugat-eurdpai civiltarsadal-
mi szerepek és életstilusok megteremtésének fontos médiumara
tekintettek, amely megteremti a feltilrél jové demokratizalédasi
folyamatok és a piacgazdasag tarsadalmi elismertségét.>

Barmilyen szempontbdl vizsgaltak is az amerikanizaciét, mar
a kilencvenes években megfigyelheté volt egyes kutatok szkep-
szise magat a fogalmat illetéen. Ermath megallapitasa szerint
féleg a rovidebb, popularisabb leirdasok hasznaljak reflektalat-
lanul az amerikanizaci6é fogalmat, mig az elmélytiltebb tanul-
manyok megprobaljak pontosan meghatarozni vagy legalabbis
problematizalni azt.® Siegrist és Jarausch szerint mindegy, hogy

4 Marcus M. Pavk: Amerikanisierung in Deutschland und Europa. H-Soz-u-
Kult, 2009. http://hsozkult.geschichte.hu-berlin.de/rezensionen/2009-1-031
(Utolso letoltés: 2011. februar 25.) - Az iras recenzié a kovetkezé kotetek-
rél: Angelika Linke-Jakob TaNNER (szerk.): Attraktion und Abwehr. Kéln, 2006;
Alexander StepHAN-Jochen Voat: America On My Mind. Paderborn, 2006; Frank
KeLLETER-Wolfgang KnoBL (szerk.): Amerika und Deutschland. Gottingen, 2006;
Lars KocH (szerk.): Modernisierung als Amerikanisierung? Bielefeld, 2007.

5 Lars Kocu-Petra TaLLaruss: Modernisierung als Amerikanisierung?
Anmerkungen zur diskursiven Dynamik einer Analysekategorie. In: U6k (szerk.):
Modernisierung als Amerikanisierung? Entwicklungslinien der westdeutschen
Kultur 1945-1960. Transcript (Kultur- und Medientheorie), Bielefeld, 2007. 11.

8 Michael ErmaTH: ,Amerikanisierung” und deutsche Kulturkritik 1945-1965.
Metastasen der Moderne und hermeneutische Hybris. In: Konrad H. JArauscH—
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tudomanyos vagy népszeru irasrol van szo, a szerz6k a koévetkezo6
fogalmakat kapcsoljak az amerikanizaciéhoz: modernizacio, ipa-
rosodas, gépesités, kapitalizmus, piaci liberalizmus, fogyasztoéi
tarsadalom, tdmegkultira, modern szérakoztatas, demokratiza-
l6das és a Szovetségi Koztarsasag nyugati integracicja.” 2007-es
koétetiik bevezetGjében Koch és Tallafuss az amerikanizacié ko-
vetkezé definiciéjat adja: . A politikai berendezkedés, valamint a
gazdasagi és kulturalis termelés amerikai modelljeinek atvétele
és kozvetitése, ami az USA-bdl kiindulva bizonyos tarsadalmi for-
maciok életét, gondolkodasmaodjat és politikai stilusat az amerikai
példakép iranyaba mozditja el.” A két szerz6 tanulmanya végén
arra jut, hogy az amerikanizacié fogalma tulsagosan is kétédik a
meghaladott nemzetallami keretekhez. Szerintiik a modernizdcio
sz6 — legalabbis az 6tvenes évek Nyugat-Eurépa-kutatasaban -
sokkal inkdbb megfelelne a célnak.?

Rausch f6ként azt kritizalja, hogy az amerikanizacio kifejezés
- bar mar régen kilépett a ritzeri ,McDonaldizaci6é” sémajabol® —
meég mindig azt sugallja, hogy egyoldalu befolyasolasrol, szolgai
atvételrdl van sz6.'° Schildt szerint az amerikanizacié kategori-
aja inkabb a kéznyelvben, mint a tudomanyban 6rvend népsze-
riségnek, és mindenekel6tt a ,westernizaciotol” (Westernisierung)
kellene elktiléniteni. Mig az el6bbi tarsadalmi és politikai jelensé-
gek, valamint termékek aramlasat jelenti az Egyesiilt Allamokbol
Eurépaba, addig az utébbi eurépai-amerikai kérforgasra, kolcso-
nos eszmecserére, parbeszédre és kapcsolatokra utal.' Hasonléan

Hannes SiecrisT (szerk.: Amerikanisierung und Sowjetisierung in Deutschland
1945-1970. Campus Verlag, Frankfurt-am-Main, 1997. 316.

7 Konrad H. JarauscH-Hannes SiecrisT (szerk.), i. m. 9. (http://www.gbv.de/
dms/goettingen/224585614.pdf.)

8 Lars Kocu-Petra TALLAFUSS: i. m.

9 George Ritzer: The McDonaldization of society. An investigation into the
changing character of contemporary social life. Pine Forge Press, Newbury Park,
1993. (http://www.worldcat.org/oclc/25874273)

19 Helke Rausch: Blickwechsel und Kulturbeziehungen. Zum transatlan-
tischen Kulturtransfer im westlichen Nachkriegseuropa. Editorial. Comparativ,
2006/4. 7-33.

' Axel ScHpr: Sind die Westdeutschen amerikanisiert worden?
Zur zeitgeschichtlichen Erforschung kulturellen Transfers und seiner
gesellschaftlichen Folgen nach dem Zweiten Weltkrieg. Aus Politik und
Zeitgeschichte, B50/2000. 3-19.
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latja Doering-Manteuffel: 6 az amerikanizaciéban egyenesen a
kommunikaciéelméletbdl kolcsénzott adé-vevé modellt 1atja meg-
valésulni, amely a mindennapi kultura és a modern fogyasztoi
tarsadalom széles spektrumaba tartoz6 magatartasformékra ter-
jed ki. A westernizaciot viszont egy korkoérés kommunikaciés mo-
dellhez kapcsolja, amely a koncepciok és eszmék terén teljesedik
ki, politikai és tarsadalmi elképzeléseket valtoztatva meg.'2

Nyugatiasodas a szocialista és a posztszocialista
allamokban

Eddig csak a nyugateurépai és nyugat-németorszagi
amerikanizacioérél volt sz6, hiszen a fogalmi, elméleti vita ezen
a fronton zajlik a német térténetirasban. Nyilvanvalé azonban,
hogy a masodik vilaghaboru utan szovjet befolyas ala kertilt or-
szagokat és magat a Szovjetuniot is érték amerikai hatasok. Az
amerikanizaci6 azonban itt nem kézponti téma. Az NDK kutatasa
mara kikecmergett a totalitarizmuselmélet szabta sziik keretek
koézil, és a politikaban alkotott ,jogtalan allam” (Unrechtsstaat,
a jogallam ellentéte), illetve a térténészi kérokbél szarmazo ,gon-
doskod¢ diktatura” (Firsorgediktatur)'® kifejezésekkel kiizd.
Olyan német nyelvid kényv nincs, amely kifejezetten az
amerikanizacio jelenségét vizsgalna az egykori NDK vagy mas
volt szocialista orszagok tertiletén. Inkabb olyan irasokat talalni,
amelyek fogyasztassal, (popularis) zenével, (szub)kulturaval fog-
lalkoznak, és ezek kapcsan természetesen megvizsgaljak, hon-
nan jottek, hogyan terjedtek el és alakultak at a kérdéses szellemi
vagy anyagi termékek. Lassan minden NDK-s szubkulturaval fog-
lalkoztak mar: irtak az 1950-es évek jampeceirél (Halbstarlke),'*

12 Anselm DoOERING-MANTEUFFEL: Amerikanisierung und Westernisierung.
Docupedia-Zeitgeschichte. 2011. http://docupedia.de/zg/Amerikanisierung_
und_Westernisierung?oldid=76659 (Utols6 let6ltés: 2011. aprilis 5.)

13 Konrad H. JarauschH: Realer Sozialismus als Fursorgediktatur. Zur
begrifflichen Einordnung der DDR. Aus Politik und Zeitgeschichte, B20/1998.
33-46.

14 Wiebke Janssen: Halbstarke in der DDR. Verfolgung und Kriminalisierung
einer Jugendkultur. Univ., Philosophische Fakultat I, Diss. Halle, 2009. Berlin,
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a hip-hop elterjedésér6l,”® a punkzene és -stilus atvételérol,'® az
NDK-s rockrél,'” John Lennon'® és 1968 recepci6jarol.’® A felsoro-
lasbdl latszik, hogy nem csak amerikai, inkabb altalanossagban
nyugati jelenségek atvételének kutatasarol van szo.

[rasomban arra keresem a valaszt, hogy harom, a volt szocia-
lista orszagokkal foglalkozd, német nyelvii fogyasztastérténeti ku-
tatas milyen eredményekre jutott, amikor amerikai vagy nyugati
termékek és fogyasztasi mintak atvételét, meghonosodasat vagy
elutasitasat vizsgalta. Egyenként bemutatom a harom kényvet,
majd 0sszegzem a tartalmi ismereteket, arra koncentralva, hogy
a kuilénbo6z6 (poszt)szocialista allamok és kormanyok hogyan vi-
szonyultak az amerikanizaciohoz/nyugatizalédashoz.

F6 kérdéseim: a harom koényv szerzéje hasznalja-e az
amerikanizacié fogalmat? Ha igen, mit értenek rajta? Ha nem,
hasznalnak-e mas fogalmakat? A koévetkez6 mitivekrél lesz
sz6: Luise Maria Althanns: McLenin. A fogyasztds forradalma
Oroszorszagban (2009), Rebecca Menzel: Farmer az NDK-ban. Egy
szabadidénadrag mélyebb értelmeérdl (2004), Anna Pelka: Ifjiisdgi
divat és politika az NDK-ban és Lengyelorszdgban. Osszehasonlité
tanulmany 1968-1989 (2008).

Links /Forschungen zur DDR-Gesellschaft/, 2011. (http://deposit.d-nb.de/cgi-bin/
dokserv?id=3394983&prov=M&dok_var=1&dok_ext=htm.)

15 Leonard ScuwmiepinG: ,Wir plindern die Musikgeschichte”. HipHop und
jugendliche Utopien in der DDR. In: Eva KimminicH (szerk.): Utopien, Jugendkulturen
und Lebensuwirklichkeiten. Asthetische Praxis als politisches Handeln. (Welt —
Korper - Sprache, 7.) Lang Frankfurt am Main, 2009. 159-174.

'6 Sonja HADER: Selbstbehauptung wider Partei und Staat. Westlicher Einfluss
und 6stliche Eigenstandigkeit in den Jugendkulturen jenseits des Eisernen
Vorhangs. Archiv fiir Sozialgeschichte, 2005/45. 449-474.

7 Michael RaunuT: Rock in der DDR. 1964 bis 1989. Bundeszentrale fur
politische Bildung (ZeitBilder), Bonn, 2002.

8 Michael RaunuT: Held der Arbeiterklasse. Zur John-Lennon-Rezeption in der
DDR. Aus Politik und Zeitgeschichte, 2010. 27. 21-28.

19 Lutz KircHENWITZ: 1968 im Osten - was ging uns die Bundesrepublik an?
Aus Politikk und Zeitgeschichte, 2003. 45. 6-8. http://www.bpb.de/publikationen/
G8KJWM,0,1968_im_Osten_was_ging_uns_die_Bundesrepublik_an.html.
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Atmenet az orosz piacgazdasagba: fogyasztasi forradalom

A harom koényv koézil Althanns McLeninje a leginkabb elméle-
ti beagyazottsagu. Azt feltételezi, hogy a Szovjetuniéban, illetve
Oroszorszagban a tervgazdasagbol a piacgazdasagba valo atme-
net fogyasztdsi forradalommal jart egytutt. A fogalmat f6ként a
nyugati vilag kapcsan hasznaltak eddig, abbdl kiindulva, hogy az
Ujkori torténelmi valtozasok a 16. szazadtdl napjainkig nemcsak
technoloégiai, politikai, jogi és gazdasagi, hanem fogyasztasi for-
radalomként is felfoghaték.?° Eurépa a reneszansz koraban, a 18.
szazadi Anglia, a 19. szazadi Franciaorszag, az eurépai varosok
az aruhazak megjelenése idején, az Amerikai Egyesiilt Allamok
a két vilaghaboru kozott és a masodik vilaghaboru utani Eurépa
mind egy-egy fogyasztasi forradalmat élt at. Siegrist szerint a fo-
gyasztasi forradalmak ,mélyrehaté valtozasokat idéztek el6 az
aruk eléallitasaban, eladasaban, illetve sokféleségiiket, mennyi-
ségiiket és a hozzajuk jutas lehetéségeit tekintve”. Ezek a valto-
zasok mindig egytitt jarnak a fogyasztok forradalmi valtozasaval
is, ,mivel az izlés, az érzelmek, az aruk jelentése és hasznalata a
tarsadalomban is megvaltozik, [...]| ugyanugy, ahogy a vasarlashoz
valé hozzaallas, az anyagi és szellemi értékek és célok is”.?!
Althanns ugy véli, hogy bar a fogyasztasi forradalom koncep-
cigjat f6ként a Nyugat- és Kézép-Eurdpara, valamint az USA-ra
vonatkozé kutatasokban hasznaltak, a fogalom alkalmazhaté az
1917-es oktéberi orosz forradalomra is, amelynek soran kisérle-
tet tettek egy kommunista fogyasztasi utépia megvalésitasara. A
~-mindenkinek szlikségletei szerint” elve alapjan egy olyan ,béségi
tarsadalom” kialakitasa volt a cél, amelyben az énmegvalésitas
eszkoze nem a megkiilonboztets és szimbolikus fogyasztas, ha-

20 Grant McCracken: The Making of Modern Consumption. In: U6: Culture and
Consumption. New approaches to the symbolic character of consumer goods and
activities. Indiana University Press, Bloomington, 1988. 3-30. Idézi: Luise Maria
Althanns: McLenin. 1. m. 14. (http://www.transcript-verlag.de/ts1254/ts1254 _1.
pdf)

2l Hannes Siecrist: Konsum, Kultur und Gesellschaft im modernen
Europa. In: U6 (szerk.): Europdische Konsumgeschichte. Zur Gesellschafts-
und Kulturgeschichte des Konsums (18. bis 20. Jahrhundert). Campus-Verlag,
Frankfurt-am-Main, 1997. 13-48. Idézi Luise Maria ArtHanns: McLenin. I. m. 14.
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nem az értelmes és kiteljesedést igéré munka illetve szabadidé.??
Am a politikai déntések, az 6konémiai adottsagok és a fogyasztok
magatartasa egy egészen masfajta fogyasztasi kulturat terem-
tett. Arra, hogy a lenini szocialista forradalom akkor tényleg fo-
gyasztasi forradalom is volt-e egyben, vagy ezt a céljat nem érte
el, Althanns végil nem tér ki. Ehelyett a Sztalin halalat kévet6
politikai fordulat nyoman fellépé valtozasokat is fogyasztasi for-
radalomként értékeli.?3

A McLenin témaja azonban nem is a korai vagy a szazad ko-
zepi Szovjetunio, hanem az 1985 és 2000 ko6zott bekoévetkezett
politikai-gazdasagi-tarsadalmi valtozasok. A szerz6 kétféle meg-
kozelitésben tekint erre az id6szakra: egyrészt a fogyasztéi ma-
gatartas és a fogyasztasi kortilmények ,realis”, tehat mérhetd,
megfigyelhet6 valtozasait elemzi, masrészt ezek értékelését, ér-
telmezését, magyarazatat mutatja be a politika, a nyilvanossag
és a fogyasztok részérél. Mivel cikkem témaja az amerikanizacio,
Althanns kényvének bemutatasakor féleg erre a jelenségre kon-
centralok.

Az Egyesiilt Allamok és altalanossagban a kapitalista orsza-
gok mindvégig rendkiviil fontos vonatkoztatasi pontok voltak az
orosz fogyasztok szamara. Tobbek kozott ez a témaja a konyv els6
két, Konzumrealitdasok, illetve Konzumdiskurzusok cimu részének.
A harmadik rész, Konzuminnovdciok cimmel, olyan termékekkel,
preferenciakkal, diskurzusokkal és marketingbeli ujitasokkal
foglalkozik, amelyeket éppen a piacgazdasagba térténé atmenet
tett lehetové.

Althanns abbdl indul ki, hogy egy termék megitélésekor rend-
kivil fontos szerepe van a szarmazasnak. Mivel a szovjet vasarlok
egy megkiiléonboztet6 jegyekben igen szegény termékvilagban é€l-
tek, a szarmazas annal fontosabb kritériumot jelentett szamuk-
ra. Az ,import” jelz6 pozitiv képzetet keltett egy arurol, szemben
a ,hazaival”. A Szovjetuniéban az 1980-as évek méasodik felében

22 Ina MEerkeL: Utopie und Bediirfnis. Die Geschichte der Konsumlultur in der
DDR. Alltag & Kultur, 6. Béhlau, Humboldt-Univ., Habil.-Schr.-Berlin-Kéln, 1999.
9-34. (http://www.gbv.de/dms/faz-rez/F20000306WUEDOK.pdf) Idézi: Luise
Maria ALtHANNS: McLenin. I. m. 17.

23 Uo.18.
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a termékrangsor els6 helyén a kapitalista orszagokbdl szarmazo
produktumok alltak. Hozzajuk jutni els6sorban az allami valu-
taboltokban, a munkahelyi elosztasi rendszerben, kulféldi utak
soran és spekulansok altal lehetett. A szovjet allam nagyobb
tnnepeken (mint az oktéberi forradalom 50. évforduléja) vagy
jelent6s eseményekkor (mint az 1980-as moszkvai olimpia) alla-
mi tartalékokbodl nagy mennyiségld nyugati arut vasarolt, ame-
lyek egy részét privilegizalt koérokben osztotta szét, masik részét
pedig hivatalos eladohelyeken értékesitette. Az atlagos fogyaszto
szamara a nyugati termékek valés megtapasztalasa inkabb csak
alom maradt. Mégis, egy kis izelit6t mindenki kaphatott kulfoldi
termékkatalégusokbdl, magazinokbdl, filmekb6l. Talan azért is
voltak érdekesek e termékek, mert az ismeretlenség auraja lengte
koril 6ket (189-195.).

Abérmunkaban vagy licenc alapjan a Szovjetuniéban gyartott,
eredetileg nyugati termékek presztizse mar korantsem volt akko-
ra, mint az originalis nyugati aruknak. A Pepsi-Colat el6szor egy
1959-es moszkvai kiallitison mutatta be az Egyesiilt Allamok:
még Hruscsov is lefényképeztette magat vele. Az italt 1972-t6l le-
hetett kapni a Szovjetuniéban annak készénhetéen, hogy megal-
lapodas sziiletett a gyarral a Pepsi-Cola és a Sztolicsnaja vodka
cseréjérol. 1974-ben aztan megnyitott a Pepsi-gyar Novorosszijszk
varosaban, igy a Pepsit attol kezdve cirill bettis cimkéjii hazai-
ként arultak, még ha dragabb volt is, mint a szovjet tiditéitalok.
Althanns ebben az amerikai fogyasztéi kultiira egyik elemének
globalis kiterjesztésére és a helyi sajatossagokhoz valé igazitasa-
ra lat példat. Azt nem tudni, hogy a koéla presztizsén mennyit ron-
tott a hazai gyartas (192.).

Egy 1990-es felmérés szerint a legismertebb nyugati markak
kozé az Adidas, a Sony, a Ford, a Toyota és a Mercedes tartozott.
Az Adidas, sportcsapatok szponzoraként, mar a hatvanas évek-
ben megjelent a Szovjetunioban. Termékeit az 1980-as moszkvai
olimpiara kezdték a Szovjetuniéban is gyartani licenc alapjan,
aminek kdszoénhetéen viszonylag széles korben elterjedtek, bar
rendkiviil magas aruk miatt nem voltak mindenki szamara elér-
het6k. Althanns szerint az Adidas tornacip6k magas presztizse
vezetett oda, hogy mar nemcsak sportolashoz, hanem utcan is vi-



217

selték 6ket. Ez a kovetkeztetés azonban nem feltétlentil allja meg a
helyét, tekintve, hogy a tornacip6 utcai viselete Nyugaton is divat-
nak szamitott az 1980-as években.?*

A kilencvenes évek eleji politikai és gazdasagi nyitas kovet-
keztében kezdtek lassan megjelenni a nyugati termékek: el6szor
Moszkvaban, majd a tobbi nagyvarosban és végiil - ha egyaltalan
- vidéken. Mas volt a helyzet tehat, mint példaul az NDK-ban, ahol
egyik naprol a masikra elarasztottak a boltokat a nyugati aruk.
Oroszorszaghan a termék- és reklamvilag elnyugatiasodasat a
rendkiviil kedvelt csokoladészelet neve alapjan ,snickerizaciéonak”
nevezték. A kapésabb nyugati termékek egyébként a ruhazati cik-
kek, a cip6, a csokiszeletek és a ragoé voltak. Addig ismeretlen ter-
meékek is megjelentek a polcokon, példaul az instant kavépor, a
joghurt, a tampon. Néehanynak a markaneve mint termékmegjelo-
lés vonult be a kéztudatba, igy a pelenkat pampersnek, a tampont
tampexnek hivtak, barmilyen markaja volt is (193-198).

Avarosképetis jelent6sen megvaltoztattak a nyugati cégek rek-
lamjai. El6szor igen szokatlanul hatott a még 1989-ben felszerelt
Coca-Cola-fényreklam a hires moszkvai Puskin téren. Ez is része
Althanns részletes karikaturaelemzésének, amelynek témaja az
els6 orosz McDonald’s megnyitasa.

A McDonald’s kanadai képviselete mar az 1976-os montreali
olimpiai jatékokon targyalasokat kezdeményezett az orosz delega-
ciéval, am az els6 gyorséttermet csak 1990. januar 31-én nyitottak
meg Moszkvaban. Az els6é napon harmincezren voltak kivancsiak
az amerikai izekre, ami azt jelentette, hogy a vendégeknek akar
ot 6ran at is sorban kellett allniuk. Megjegyzendé, hogy ebben az
idészakban rendkiviil nagy hiany uralkodott az élelmiszerpiacon.

Althanns ugy véli, a McDonald’s moszkvai megjelenése egy-
részt kulturalis, masrészt szocialis innovacioként értelmezhe-
t6. Kulturalis innovacié abban az értelemben, hogy megnoévelte
azt a teret, amelybdl a fogyasztasi termékek szarmazhattak, és
egyben kiszélesitette a szarmazassal kapcsolatos értelmezések
kinalatat. Szocialis innovacié pedig azért, mert egy nyugati ter-
méket mindenki szamara hozzaférhetévé tett, hiszen a moszkvai

24 Lasd példaul Anna PeLka: i. m. 193.
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McDonald’'sban kizarélag rubellel lehetett fizetni. Ez ellentétes
volt az 1980-as évek végén a Szovjetunioban megtelepedett nyu-
gati Gizletlancok és éttermek (példaul a Pizza Hut) gyakorlataval,
amelyek csak dollart fogadtak el (199-201.).

A Krokogyil szatiramagazin cimlap-karikataraja egyhangaan
kék tonusu varosképet abrazol, amelyen csak a Coca-Cola és a
McDonald’s reklamija, illetve a gyorséttermet megrohamozoé em-
bertémeg virit élénkpiros és -sarga szineivel. Erre a varosképre
tekint le mélabusan Puskin szobra, alatta egy idézet: ,Moszkval...
Mi minden cseng nevedben, / S a visszhang, mit csengésed ad,
/ Orosz szivet hogy megragad!” (Aprily Lajos forditasa.) Az idézet
az Anyegin 7. fejezetébdl szarmazik. A szentpétervari ifju eluta-
zik a masik févarosba, s annak lattan radobben orosz identita-
sara, és Moszkvat az orosz nép nagyszertliségének jelképeként,
az orosz kultura, hagyomany és torténelem szimbdélumaként is-
meri el. Puskin ugyanebben a fejezetben utal Napéleon Moszkva
elleni tamadasara, amelyet az oroszok heroikus ktizdelemmel
probaltak elharitani. Althanns szerint a Krokogyil karikatura-
ja a McDonald’s moszkvai megjelenését egyrészrél — ironikusan
- mint az orosz kulturtérténet egy fontos allomasat mutatja be,
szembeallitva a nyugati fogyasztasi mintat az orosz kulturalis
hagyomanyokkal. Masrészr6l pedig a nyugati gyorsétterem ter-
jeszkedését mint napodleoni tamadast értelmezi, amely annak
idején nem jart sikerrel (bar Moszkva porig égett). A McDonald’s
természetesen csak szimboéluma a nyugati termékvilag térhodi-
tasanak. A kritika sem kifejezetten Amerika, hanem altalanos-
sagban a nyugati fogyasztasi kultura ellen iranyul. Célja, hogy az
évszazados hagyomany értelmében felhivja a figyelmet a Nyugat
kultirarombol6 hatasara és felszdlitson a nyugati vilagtol valo el-
hatarolédasra - sz6l Althanns értelmezése (202-204.).

Bar a Krokogyil 1990-ben valészintileg még kisebbségben volt
a Nyugat- és fogyasztasellenes allaspontjaval, az 1990-es évek ko-
zepén mar sokan csatlakoztak volna hozza. A nyugati termékek
iranti kezdeti kivancsisag és valds hiany sztlte lelkesedés hama-
rosan alabbhagyott, s ismét megnoétt a kereslet az orosz eredetti
élelmiszerek irant. Hoditani kezdtek a szovjet id6kb6l szarmazoé
termékmegnevezések, amelyek az 1990-es évek elején teljes ta-
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bunak szamitottak a markakommunikacioban. Uj termékeknek
is el6szeretettel adtak a dicsé orosz multra vagy a néphagyoma-
nyokra utalé markanevet. Ezt a fajta fogyasztéi nacionalizmust
Althanns az els6 id6kben izlésbeli-érzelmi, majd az 1998-as val-
sagot kovetéen gazdasagi okokra vezeti vissza.?®

A szerzé az utols6é fejezetben visszatér a kiindulé elméleti
kerethez, s azt vizsgalja, vajon melyek voltak a szovjet-orosz at-
menet specifikus jegyei a tobbi fogyasztasi forradalomhoz viszo-
nyitva. A politikai-gazdasagi sajatossagok koézé sorolja az ar- és
kereskedelmi liberalizaciot, a vallalkozas és szdlas szabadsagat,
valamint az allam visszavonulasat a lakossag életkériilménye-
inek szocial- és fogyasztaspolitikai befolyasolasatél. A valtoza-
sokat tehat egy totalis rendszervaltozas eredményének tekinti.
Tarsadalmi szempontbdl ezt — mas fogyasztasi forradalmakkal
szemben — nem a szocialis nyitas jellemezte, hanem ellenkezéleg,
atarsadalom jelent6s részének kizarasa a fogyasztas nyujtotta le-
het6ségekbdl, ami a kinalat szocialpolitikai kiegyenlités nélkuli
kommercializalasabél adédott.

Kulturalis és ideolégiai szempontbél Althanns szerint jellem-
z6 volt, hogy bar a kommunizmus egalitarius és racionalizalt fo-
gyasztasi utépidja nem valésult meg, a tulzott és demonstrativ
fogyasztas elutasitasa hosszu tavon megmaradt a lakossag tuda-
taban, még ha bizonyos rétegek — az tjgazdagok - hajlottak is ra.

Farmer az NDK-ban: Csak a nyugati az igazi!

Egészen mas jellegdi, mindenféle elméletet mell6z6 iras Rebecca
Menzel kényve. Menzel nem kisebb célt tizétt ki, mint bemutatni
a farmernadrag térténetét az NDK-ban. Ehhez minden széba jo-
het6 forrast felhasznalt: negyven év folydiratait, filmjeit, aktait és
divatterveit nézte végig, és szamtalan személyes emléket gyujtott
0ssze. Mivel tudomanyos jellegd, a munkat reflektalé bevezetést
vagy befejezést nem tartalmaz a kényv, nem tudni, Menzel milyen
modszerrel dolgozott, de tény, hogy az iras eredetileg szakdolgo-

25 Luise Maria ALTHANNS: i. m. 256—257.
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zatnak készult. A szerz6 Osszeallitott ugyan egy irodalomlistat,
de nem minden gondolatat labjegyzetelte. Igy sokszor esszébe ill6
sajat gondolatokat k6z6l példaul a lakossagrol, amely a divat kap-
csan szembeszallt a ,maradi” allami vezetéssel.

A konyv a farmerhez valé hozzaallas szerint bontja szakaszokra
az NDK torténetét. 1. A farmernadrag 1945 és 1960 kozo6tt megho-
ditja a Keletet; 2. 1961 és 1967 kozott egy hivatalosan farmer nél-
kiili orszagban létezik; 3. 1968 és 1977 kozott Kelet és Nyugat kon-
kurenciaharcanak eszkoze; 4. 1978 és 1989 kozétt hatarok nélkili
lelkesedés targya. Menzel az 6tvenes évek végére teszi az NDK kom-
munista partjanak, a Német Szocialista Egységpartnak (NSZEP)
azt a felismerését, hogy a lakossag politikai és gazdasagi tényez6,
és mint ilyennek, ki kell elégiteni az igényeit. Ekkor kezdtek lazi-
tani a nyugati divattal szembeni tilalmon, s6t egy Menzel altal ta-
lalt szabasminta tanisaga szerint még azon is gondolkoztak, hogy
megprobalkoznak sajat farmerruhazat gyartasaval (25-26.).

A berlini fal 1961-es felhtuzasa utan is szigorian tilos volt
farmerben iskolaba vagy a kommunista ifjusagi szervezet (FDJ)
rendezvényeire menni, ugyanakkor a farmernadrag mar hozza-
tartozott a mindennapos utcaképhez. Bar a Beatles- és a Rolling
Stones-rajongok szabalyos harcot vivtak egymas ellen, mindkét
tabor farmert hordott. 1963-ban a NSZEP atmenetileg lazitott if-
jusagi politikajan: hivatalosan kiadtak néhany Beatles-lemezt, a
tévében farmerben léptek fel az énekesek, és az Eulenspiegel lap a
farmerviselet mellett foglalt 4llast. Am a laza kurzus nem tartott
sokaig: az 1965-6s hirhedt partiilésen Walter Ulbricht elsé titkar
pellengérre allitotta az amerikai életmodd és kulturalatlansag at-
vételét, a ,texasi importot”. Ennek kovetkeztében ismét szigoru
farmertilalom lépett fel. Am a divatot lehetetlen volt megfékezni,
igy magazinokban tovabbra is lehoztak farmeres énekesek és mu-
vészek képeit, s6t filmekben szintén megjelent a farmernadrag,.
Igaz, egy 1967-es ifjusagi filmhez - amelynek 6sszes szereplgje
farmert viselt - a koszttiimtervez6 igazi farmer hianyaban kényte-
len volt hasonlé anyagbdl nadragokat varratni, amelyekre aztan
ratetette az eredeti nyugati farmermarka cimkéjét (27.).

A hatvanas években rendkiviili szimbolikus tartalma volt a
nyugati farmernek, mivel annyira nehéz volt hozzajutni. A postan
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kuldoétt textiliakra szigoru korlatozoé eléirasok vonatkoztak, am
a keletnémetek szerencséjére annyi csomag érkezett, hogy lehe-
tetlen volt mindet ellen6rizni. Az NDK-n beltil csak az Intershop-
vagy Exquisit-boltokban lehetett nyugati farmerhez jutni, valuta-
ért vagy a normal arak harom-négyszereséért. Farmerhez hason-
16 anyagot azonban mar a hatvanas évek kozepétdl gyartottak:
ez a Cottino fantazianévvel illetett szintetikus szalakkal kevert
pamutanyag volt, amelybdl példaul a Mexiko nevi néi nadrag ké-
szult (62-89.).

A farmertabu feloldasat Menzel 1968-ra teszi, amikor a Heif3er
Sommer (Forré nyar) cimd ifjusagi filmben pozitiv h6sékre adtak
farmernadragot. Am az igazi attérést Erich Honecker 1971-es ha-
talomra kertilése és el6djénél liberalisabb politikaja hozta meg,.
A nyugati zene és divat egyre inkabb elfogadotta valt, koszonhe-
téen annak is, hogy a televizié szinte mar minden haztartasban
jelen volt. A szabadid6t most mar a munkaval és tarsadalmi tevé-
kenységgel egyenrangu idétdltésnek tekintették, és elismerték az
ehhez kapcsolodo 61tézkodési igényeket. FDJ-funkcionariusok 6v-
tak attol, hogy a nyugati divat iranti lelkesedést politikai kinyilat-
koztatasnak vegyék. A farmer szalonképes lett — csak éppen kap-
ni nem lehetett (90-104.). 1973-ban meg is allapitotta a Ké6zponti
Ifjusagkutaté Intézet, hogy az ifjusagi divat nem felel meg teljes
mértékben a fiatalok elvarasainak, s ez elsésorban a termelés
O0sszehangolatlansagaval magyarazhaté. Elhataroztak, hogy
szakositott gyarakat létesitenek. Igy tértént, hogy 1974-ben az
Erchegységben 1év6 LoBnigben beindult az els6, farmergyartasra
specializalédott tizem. Az NDK fennallasanak 25. évforduldjara
készlt, ezért ,Lofnig 25” markanevd farmerruhazati termékek-
hez nagy reményeket fliztek: ezzel akartak kitélteni a kinalatban
tatongo trt és egyben kivaltani a farmerimportot. A fiatalok nem
fogadtak kitoré lelkesedéssel az anyagaban és szabasaban mesz-
sze nem nyugati minéségu farmert, Am vették, mivel az eredetihez
nemigen juthattak hozza.

Személyes visszaemlékezések szerint az egyetlen alternativa a
lengyel, a csehszlovak vagy a magyar farmer volt. Egy berlini basz-
szusgitaros példaul arrol mesél Menzelnek, hogy gyakran utazott
Magyarorszagra, ahol vadkempingezett és fehérkenyéren meg pa-
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radicsomon élt, hogy a megspérolt pénzbél farmert vehessen maga-
nak. ,A magyarok ugyanis koppintottak a farmert, méghozza egész
ugyesen. Az »eredeti« Levi’'s emblémat is meg lehetett ott venni, igaz,
»Leweis« vagy valami ilyesmi allt rajta. De az NDK-ban még ezzel is
valami egészen kiilénleges volt az ember.” (Jacki Reznicek szemé-
lyes visszaemlékezése. 116.) Hasonlé hamis farmereket lehetett az
NDK-ban dolgozé vietnami vendégmunkasokkal is varratni, akik
megkaptak az anyagot hazulrél, majd olcséon megvarrtak éket. Még
az ,igazi” cimke is rakertilt. Koppintas az allami termékeknél is el6-
fordult: a Wisent (b6lény) markaju farmernadrag bércimkéjét pél-
daul tébb éves jogvita utan meg kellett valtoztatni, mert annyira
hasonlitott a Levi Strauss emblémajara (163-164.).

Mivel a ,L6f3nig 25” nem tudta a tervek szerint kivaltani az 6sz-
szes importot, az NDK még nagyobb dobasra késziilt: 1978-ban
tobb gyarban is elkezd6doétt az ,igazi”, nehéz, szazszazalékos pa-
mut farmeranyag gyartasa. Am az elavult gépek, a nyersanyag- és
devizahiany miatt lehetetlen volt elérni a megfelel6 minéséget. J6
példa a felemas helyzetre, hogy az NDK megvette ugyan az indi-
gokékre fest6 késziiléket, de a specidlis moségépre mar nem volt
pénze. Ezért a farmer tigy kertilt a boltokba, hogy fogott, és otthon
kellett kimosni bel6le a felesleges festéket (158.).

Problémat okozott az ipar és a kereskedelem nehézkessége és
maradi gondolkodasa, minek kévetkeztében a gyarak sorra eluta-
sitottak az NDK divatintézete altal ajanlott ij modelleket. Hiaba
kovetelte a part ifjusagi szervezete és a felel6s minisztériumok,
hogy a farmergyartok vegyék figyelembe az aktualis divatot, azok
pénzhianyra hivatkoztak, mondvan, hogy nem tudjak finanszi-
rozni a gyakori atallast (modellvaltast). Id6nként még mindig ér-
kezett nagyobb mennyiségli import nyugati farmer, de ez csak
olaj volt a ttizre: az NDK-s termékek megbecstiltsége még alacso-
nyabbra stillyedt (160-166.).

Konyve végén Menzel (a nyomott mintas és a k6mosott farme-
rek divatja kapcsan) még kitér az NDK farmeriparanak nyolcva-
nas évek végi vergédésére, majd néhany oldalnyi személyes hang-
vételd, szinte nosztalgikus befejezés kovetkezik, amely szerint a
farmer az NDK-ban nem csak egy nadrag, hanem statusszimbo-
lum volt. A szerz6 szerint a farmerdivat nem abbdl a hitbél tap-
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lalkozott, hogy a kapitalizmus jobb gazdasagi rendszer lenne, ha-
nem egy generaci6 0sszetartozasat hirdette. A kozos cél az egyé-
ni szabadsag kibontakoztatasa és egy nyarspolgari tarsadalom
megszuntetése volt.

Az NDK és Lengyelorszag esete a nyugati divattal

Anna Pelka kényve annyiban tér el az el6z6 kett6tsl, hogy nem
egy, hanem két szocialista orszagot vizsgal: szisztematikus 6ssze-
hasonlitja az NDK és Lengyelorszag divatjat 1968 és 1989 ko6zott.
Menzelhez hasonléan 6 is rengeteg adatot gytijtétt 6ssze, amelye-
ket interjukkal egészitett ki. Az eredetileg disszertacionak készuilt
munka azonban mélyebbre ds, mint az NDK-s farmer torténete,
hiszen a divatot politikai, tarsadalmi és gazdasagi 6sszeftiggései-
ben értelmezi. Sokszor azonban nem kinal tébbet egy-egy utalas-
nal, amellyel felkelti az olvasé kivancsisagat, de nem bocsatkozik
tovabbi elemzésekbe.

A tanulmany f6 tézise a kissé batortalan megallapitas, misze-
rint a fiatalok 6lt6zkodésének fejlédésében jelentSs kiuilonbségek
voltak a két allamban. Fontos 6sszehasonlitasi pont a két orszag
divatjanak nyugati orientaciéja. Nem is az a kérdés, hogy a divat-
ban a Nyugat volt-e a példakép, hiszen Pelka szerint ez egyértel-
mu. Inkabb azt érdemes vizsgalat targyava tenni, hogyan viszo-
nyult ehhez a politikai vezetés, és mennyire ragaszkodott a kezde-
tekben természetes ,,szovjetizalashoz”.

A szerz6 annyit mar a bevezetésben elérebocsat, hogy a divat
az NDK-ban politikai tényezé volt. Mutatja ezt egyrészt az intéz-
ményi rendszer, amelybe agyazva a divattervez6k dolgoztak, mas-
részt a divat fogalma. Ez utébbi a hivatalos ideolégia szerint egé-
szen a nyolcvanas évekig megmaradt ellenséges kapitalista-impe-
rialista divatnak, amely egyre révidebb periédusonként valtozik,
és a jo izlés elkorcsosulasat, a moralis hanyatlast szimbolizalja.
Mig a nyugati divatot az uralkodé osztaly tartja kézben, addig a
szocialista divatot a tarsadalom hatarozza meg,

Ezzel szemben Lengyelorszagban sokkal lazabban és kevesebb
ideologiai gatlassal kozelitettek a nyugati divathoz. Példaképnek a
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parizsi haute couture szamitott, a divat fogalma pedig azonos volt
a Nyugaton hasznalatoshoz. Kiulénésen Edward Gierek Nyugat-
orientalt politikaja engedett szabad folyast a divatnak a hetvenes
években. Ha a hatalom valtoztatni kivant is valamit a divaton,
akkor csak annyit, hogy a nyugati példat prébaljak 6sszhangba
hozni a lengyel hagyomanyokkal (16-19.).

Pelka a nyugati (angol és amerikai) divat megjelenését a kele-
tebbi orszagokban a masodik vilaghaboru utani évekre teszi. Az
els6 ruhadarabok egyike az amerikai katonak altal Eurépaba
hozott farmernadrag volt, amely akkoriban még tul hosszu és bé
volt, igy felhajtva kellett hordani vagy forré fiirdében 6sszezsugo-
ritani. Kezdetben még nem volt kiilénésebb szimbolikus jelents-
sége, ha valaki a szovetségesek ruhait hordta — inkabb a sziikség
szlilte megoldasrol volt sz6. Hamarosan azonban az NDK-ban egy
bizonyos fajta amerikai zene és 6ltézkddési forma a ,Halbstarke”
stilusa lett, Lengyelorszagban pedig a , Bikiniarze” tagjai istenitet-
tek mindent, ami az USA-b6l szarmazott. Mindkét csoport tagjait
(mindkét ifjasagi szubkulturat) ildézték. Am Lengyelorszagban
mar az 6tvenes évek masodik felében viszonylag szabadon lehetett
irni a divatrol: a Przekréj krakkéi hetilapban egy fiatal divatijsag-
ir6, Barbara Hoff rendszeresen beszamolt az aktualis trendekrdl;
a farmert példaul ,egy korszak nadragjanak” nevezte. A kommu-
nista part részérdl a kritika tobbnyire nem maradt el, de mindig
csak az ujsagcikkek megjelenése utan érkezett. A part alapjaban
nem a nyugati témegcikkek propagalasat tartotta veszélyesnek,
hanem azt, hogy a lengyel 6rokség és hagyomany feledésbe me-
rulhet (37-50.).

A hatvanas években mindkét allamban felviragzott az ifjusagi
kultara, igaz, az NDK-ban csak révid idére. Az évtized kézepén, az
Uj gazdasagi rendszer bevezetésével egyszerre a hatalom kezdte
elismerni a fiatalok igényeit, és sok, addig tiltott dolog tamogatott
lett. Lehetett példaul beategytuitteseket alapitani, tancos rendez-
vényeket szervezni, gitar- vagy énekcsoportokat alkotni. A hazai
beatzene tamogatotta valt, s6t a nyugati zenének még egy ktilén
radidcsatornat is beallitottak. Az ifjusagpolitikai nyitas azonban
csak addig tartott, amig nem kertilt sor verekedésre néhany kon-
cert utan. Attol kezdve a beatzene a nyugati erkolcstelenség jelké-
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pévélett, ahosszu hajat és afarmert pedig betiltottak. Ugyanakkor
megprobaltak legalabb a ruhazati ipar révén a fiatalok kedvében
jarni: behoztak példaul Nyugatrol a papirruha o6tletét.

Lengyelorszagban ezzel egyidében hivatalosan is tamogattak
a hazai beatzenekarokat, azt remélve, hogy ezek kiszoritjak a
dominans nyugati zenét. A jol atlathaté és ellenérizhet6 ifjusagi
kultara nem zavarta a partot, akkor sem, ha gyokerei a nyugati
tomegkulturaba nyultak vissza. Inkabb az alternativ csoportosu-
lasokat (példaul a hippiket) tartottak veszélyesnek (54-63.).

Alengyelorszagi politikai nyitas a hetvenes években teljesedett
ki Edward Gierek hatalomra kertilésével, aki az ifjisagnak is na-
gyobb figyelmet szentelt. A lengyel kommunista part kézponti bi-
zottsaga 1972-ben kimondta, hogy a szocialista ideal nem jelent-
het aszkézist, és nem kotelezhet az anyagi javak megtagadasara
sem. Ezek csupan az egyént gazdagité eszkozok, nem szolgaltat-
nak alapot senkinek a megitélésére. E tézisek végleg megszaba-
ditottak a nyugati témegtermékeket az ellenséges imperializmus
képzettarsitasatol. A gazdag nyugati valaszték és a luxus szimbo-
luma a Coca-Cola lett. A mozikban szamos nyugati filmet vetitet-
tek, nyugati zenét jatszo diszkok és (ij rockzenei szintér jott 1étre.

A korabban mar emlitett Gjsagironé, Barbara Hoff ek6zben di-
vattervezéként megteremtette sajat markajat, a Hofflandot. Ezzel
nemcsak széles korben kedvelt és elismert markat hozott 1étre,
hanem azt is elérte, hogy - szemben a témegtermékek esetében
Nyugaton szokasos divattervez6i anonimitassal - sajat néven
gyartasson divatos ruhakat (104-119.).

Anna Pelka részletesen vizsgalja a két orszag divatintézete-
inek, illetve gyarto- és kereskedelmi vallalatainak helyét a két
politikai rendszerben. Strukturalisan nem sok kiilénbség volt a
két divatrendszer kozott: minden centralizaltan a Konnytipari
Minisztérium ala tartozott. Abban azonban mar jelentés eltérés
volt, hogy mennyire dolgozhattak szabadon a divattervezék. Mig
az NDK-ban el6szor a part felel6seinek kellett bemutatni a divat-
terveket, addig Lengyelorszagban az ,elvtarsak” a nyilvanos be-
mutaton lathattak el6szor az Gj kollekciokat, igy nem €élhettek az
elézetes ellendrzés lehet6ségével.
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A két allam divatintézete ktillonb6z6képpen hasznalta a nyuga-
ti divatvilag altal kinalt mintakat is. Bar mindkettének a felada-
ta egy sajat - az NDK-ban egy szocialista, Lengyelorszagban egy
nemzeti — divat megteremtése volt, el6bbi sokkal inkabb ideoldgiai
megfontolasok alapjan dontétt a nyugati divat atvételekor. Pelka itt
megjegyzi, hogy az ideologiai alapon térténé elutasitas néha nyil-
vanvaléan csak kibuvo volt, az igazi ok a gazdasagi nehézségek-
ben keresendd. 1970-ben példaul nagy port kavart a maxi divatja,
amelyet hivatalosan a kapitalistak mind tébb és tébb aru (anyag)
megvételére csabité triukkjének kialtottak ki. Valéjaban azonban
az NDKipara az anyaghiany miatt nem engedhette meg maganak,
hogy f6ldig éré hosszusagu szoknyakat gyartson. Hogy a maxi
divatja lehetéleg ne is jusson el a fogyasztokhoz, az Gjsagok nem
propagalhattak ezeket a modelleket, s6t a midi hosszt is csak mér-
tékkel. Hasonlo sorsra jutott még 1961-ben egy, az tirutazasi laztol
inspiralt, a vilag kifutéit meghdédité Pierre Cardin-modell is, ame-
lyen oriasi lyukak tatongtak. Az NDK-ban egy ilyen szabasminta
talsagosan munkaigényesnek és pazarlonak szamitott (87.).

Alengyel divat a keletnémettel ellentétben viszonylag ideologia-
mentesen tudott fejlédni, amit Pelka a politikai és térténelmi hely-
zetre, a mentalitasra, a kulturtoérténeti tradiciokra vezet vissza. A
lengyel kinalat azért is lehetett sokkal szinesebb és megnyerébb
a fiatalok szamara, mert a gyartok a kereskedelem, kiilondsen a
varsoéi Junior Aruhaz igényei szerint dolgoztak, nem pedig a divat-
intézet ajanlasaira hagyatkoztak, mint az NDK-ban (121.).

1968 utan Eurdpa-szerte megsziint a farmer szubkulturalis
jellege, egyre inkabb generaciéos ruhadarabba valt, elésegitve az
uniszex divat kialakulasat. Lengyelorszag kovette ezt a trendet:
amikor 1973-ban eltorolték az iskolai uniformis kételezé viselé-
sét, az 4j ,egyenruha” a farmernadrag lett. Pelka azonban felhiv-
ja a figyelmet arra, hogy mig Nyugaton az uniszex viselet egyttt
megmaradt a nék hagyomanyos szerepképe. Az NDK-ban - ahol
a farmert csak joval kés6bb ismerték el politikailag semlegesnek
- sem tortént igazi attérés a nék egyenjogusitasa terén, de itt leg-
alabb megprobaltak néhany tarsadalmi tabut (szex, hazassagto-
rés) megdonteni (152-159.).
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A nyugati markak vagy termékek a felmérések szerint mindkét
allamban nagyobb népszertiségnek orvendtek, mint a hasonld
hazai termékek. Tulajdonosaik nagyobb tarsadalmi elismerés-
nek o6rvendtek, ezért ahol csak lehetett, mutogattak holmijukat.
A nyolcvanas években ez odaig ,fajult”, hogy a megfelel6 ruhazat
beszerzése a fiatalok kérében életcélla valt. Ha valaki az osztaly-
kozosséghez akart tartozni, a belép6t a ruhaja jelentette. Az NDK-
ban ez Pelka szerint bizonyos menektilést is jelentett: a politikai
helyzet kilatastalansaga miatt sokan a privatszféraba huzédtak
vissza. Mig az el6z6 évtizedekben a ruhazat terén egyéni stilusra
torekedtek, most itt is megjelent a farmeruniformizaltsag.

Lengyelorszagban szintén a kiils6ségek uralkodtak, s a dolog
sokszor a divat diktaturajaig fajult az iskolaban is, hiszen a szi-
16k anyagi helyzete hatarozta meg a beilleszkedés sikerét. A nyolc-
vanas évekbeli haborus allapot azonban extrém hianyhelyzetet
teremtett és sokkal nehezebbé tette az ,elvart” ruhak megszerzé-
sét, mint Nyugaton vagy akar csak az NDK-ban. Mindenesetre a
markas és nyugati cuccok viseletének tarsadalmi elvarasa és a
szocializmus igérete az egyenl6ségrol nem volt éppen 0sszeegyez-
tethet6 — 6sszegez a szerz6. Raadasul maga az allam is rasegitett
polgarainak megosztasara azzal, hogy devizaboltokat tizemeltett.
Az NDK-ban az Intershop, Lengyelorszagban a Pewex arult a la-
kossag altal hén ahitott termékeket nyugati valutaért, igy osztva
ketté a tarsadalmat (188-192.).

Osszegzés

A harom fent bemutatott konyv harom szocialista orszag kuilén-
boz6 fogyasztasi teriileteit vizsgalja. A nyugatrol érkezett impul-
zusokat tekintve Althanns a témegfogyasztasi mintak, helyek és
termékek-markak atvételére koncentral, Menzel egy szimbolikus
tulajdonsagokkal felruhazott termék, a farmer térténetét kiséri
végig, Pelka pedig az ifjusagi divatban megjelené nyugati hatasok-
kal foglalkozik. Az utébbi két szerzé abbdl indul ki, hogy a nyugati
divat egységesen minden fiatal szamara kovetendé példa volt. Az
ifjasag igényeivel, kéveteléseivel szemben allt a politikai rendszer,
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nem engedve kibontakozni a természetes életkori toérekvéseket.
Ennek okait ideologiai, aktualpolitikai és gazdasagi okokkal ma-
gyarazzak, azzal a kuldnbséggel, hogy Pelka ezt inkabb elemz6
modon, mig Menzel bizonyos lesajnalé felhanggal teszi. Althanns
ezzel szemben arra torekszik, hogy bemutassa a fogyasztok eltéré
véleményét a nyugati mintakkal kapcsolatban. Kényvének nem is
célja a lakossag és a hatalom szembeallitasa, inkabb azt vizsgal-
ja, hogy a termékek, praktikak, marketing és egyéb tomegfogyasz-
tasi jelenségek felbukkanasa hogyan hat a lakossagra, és milyen
visszhangot kelt a nyilvanossagban.

Az aktualpolitika is nagy szerepet jatszott abban, hogy éppen
mennyire volt fontos az igények kielégitése nyugati cikkekkel. A
fogyasztokat, azon beltl pedig az ifjusagot el6bb-utébb mindkét
allam fontos gazdasagi és politikai tényez6ként ismerte el, amely-
nek nagy szerepe van az allampart hatalmanak legitimalasaban.
Mégis, az NDK vezetése kevésbé vette figyelembe a fiatalok igé-
nyeit, és tdbb elnyomast alkalmazott a neki nem tetsz6 trendek
kovetsivel szemben. Ha néhany hoénapig vagy évig néha jobban
tdrt is bizonyos nyugati jelenségeket, félelembdl, vagy éppen a
Nyugathoz valé aktualis viszonybol adédéan hamarosan vissza-
allitotta a ,rendet”. A lengyel hatalmi elit szabadabb folyast enge-
dett a divatnak, igaz, itt a nyolcvanas éveket a teljes cséd jellemez-
te az 6ltozkodés terén, ami a sztrajkok okozta haborts helyzetb6l
és a gazdasagi valsagbol adodott.

Althanns kényvében a Szovjetunioé (Oroszorszag) viszonylata-
ban a nyugati tomegfogyasztasi mintak kialakulasat kévethetjik
nyomon az 1980-1990-es években. Az amerikai és nyugat-eu-
ropai termékeknek, markaknak mar korabban is oriasi presz-
tizse volt a szovjet fogyasztok kérében, bar rendkiviil nehéz volt
hozzajuk jutni. A nyolcvanas évek vége felé ugyan tébb nyugati
markabolt és étteremlanc megtelepedett a f6varosban, tizletpoli-
tikajukkal kizartak a szovjet vasarlok nagy részét javaik élveze-
tébol. A fogyasztas demokratizalédasa — a nyugati tomegfogyasz-
toi tarsadalom {6 eleme — a McDonald’s moszkvai megjelenésével
kovetkezett be, amit az intellektualis elit nem nézett j6 szemmel.
A kilencvenes években elterjed6 nyugati termékkultira és az 4j-
gazdag réteg fogyasztoi magatartasa lassan kivaltotta a lakossag
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ellenallasat. Ujfajta fogyaszt6i nacionalizmus alakult ki, elterjed-
tek a nemzeti hagyomanyra és torténelemre utalé6 markanevek.

Befejezéstil visszatérek a bevezet6ben targyalt fogalmi di-
lemmara. Az amerikanizdcio fogalmat egyik koényv sem tar-
gyalja szisztematikusan, a sz6 csak elvétve fordul elé. Rebecca
Menzel nem dolgozik tarsadalomtudomanyi kategériakkal. Anna
Pelka a vizsgalt szocialista tarsadalmak elnyugatiasodasarol
(Verwestlichung) beszél, amelyet jol mutat az 6ltézkodés téma-
kore. Ezzel allitja szembe a hivatalos oldalrél szorgalmazott
szovjetizaciot (16.) Luise Althanns is a Verwestlichung kifejezést
hasznalja a szovjet (orosz) termékvilag nyugati befolyasoltsa-
gara, és ennek ellentéteként a fogyasztéi nacionalizmust irja le.
Bevezeti azonban a kulturalis globalizacié fogalmat is, amelyen
Appadurai nyoman a kapitalizmus kulturajanak vilagszintd el-
terjedését és a kulturalis praktikdk eltargyiasodasat érti (217.).2¢
Ennek kapcsan ugy véli, a piacgazdasag oroszorszagi bevezetése
a fogyasztas tertiletén a javak 0j logika szerinti elosztasat hozta
magaval: mar nem privilégium, hanem pénz kérdése volt a termé-
kekhez és szolgaltatasokhoz valé hozzajutas. A Krokogyil karika-
tarai Althanns szerint arrél tantiskodnak, hogy a nyugati vilag,
kiuiléndsen az USA altal dominalt globalizacio ellen agressziv poli-
tikai és kulturalis ellenallas bontakozott ki (219-220.).

Ugy tiinik, helyesebb amerikanizaci6 helyett altalanossagban
nyugatiasodasrol beszélni. Nehéz ugyanis elvalasztani a keleti
blokk fogyasztasara gyakorolt amerikai és nyugat-eurépai ha-
tasokat egy olyan korban, amikor a két fogyasztéi kultiira egyre
tobb hasonlésagot mutat, és az egyes jelenségek, praktikak vagy
akar termékek eredete sem allapithaté meg egyértelmten. A szo-
cialista rendszer 6sszeomlasa utani id6kre nézve gytimolcs6z6-
nek tlinik a kulturdlis globalizdcié fogalma is, amelyet a hatarok
és a piacok megnyitasa tett lehet6vé.

26 Arjun AppapURAL Disjuncture and Difference in the Global Cultural Economy.
In: Mike FEaTHERSTONE (szerk.): Global Culture. Nationalism, Globalization and
Modernity. London-Thousand Oaks-New Delhi, 1996 [1990]. 295-310.



